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Kreativne industrije spajaju 

ekonomiju, kreativno 

stvaralašto i kulturno  

nasleđe

Projekat je 

podržan od 

strane 

programa 

Kreativna 

Evropa 

UV D
Kreativne industrije predstavljaju 

spektar sektora, uključujući film, 

muziku, dizajn, književnost, 

primenjenu umetnost, medije, 

arhitekturu... Projekat će kod učesnika

razviti i osnažiti kreativne i

preduzetnička znanja i

veštine

Fokus projekta je: Održivom 

kulturnom turizmu (Razvojni centar 

Murska Sobota – SLO) 

Stari i umetnički zanati (Inženjeri 

zaštite životne sredine u saradnji sa 

Samostalnim udruženjem zanatlija 

Novog Sada – SRB

Moda i dizaj (Centar za cjeloživotno 

učenje i kulturu Bjelovar – HR)

Projekt je 

sufinanciran od 

strane Europske  

unije



Kreativne industrije su delatnosti koje potiču iz 

individualne kreativnosti, veština i talenata, a koje 

imaju potencijal za ostvarivanje prihoda i otvaranje 

novih radnih mesta stvaranjem i korišćenjem 

autorskih dela i drugih sadržaja koji su predmet

zaštite intelektualne svojine

Kreativne industrije predstavljaju privredne aktivnosti koje

uključuju stvaranje ili upotrebu znanja i informacija.

Nazivaju se još i kulturnom industrijom ili kreativnom 

ekonomijom (na prostorima Evrope), dok se na prostoru 

Latinske Amerike i Kariba naziva i Narandžasta

ekonomija

O KREATIVNIM
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Š TO S U S VE KREATIVNE  

INDUSTRIJE?
zanatski proizvodi i usluge,

izrada proizvoda za ličnu upotrebu i higijenu, 

izrada ručnih radova i umetnina,

primenjena umetnost, 

arhitektura, 

vizualna umetnost,

g rafički i industrijski dizajn,  

modni dizajn,

muzika, 

fotog rafija,

film i video,  

radio i televizija,  

računarske igre,

književnost i izdavaštvo,

softver i elektronsko izdavaštvo, 

organizacija događanja, 

oglašavanje i marketing.



PREDNOS TI KREATIVNIH

INDUSTRIJA
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Za druš tvo i životnu sredinu:

- Privredni rast

- Nova radna mesta

- Kulturna raznolikost –

očuvanje kulturnog

nasleđa, tradicionalnih 

veština i znanja

- Inovacije

- Globalni uticaj

Za pojedinca:

Kreativno izražavanje

Lični i profesionalni razvoj 

Samozapošljavanje 

Fleksibilno radno 

okruženje

Integracija u socijalnu 

sredinu i socijalizacija



S pecifični cilj1:

Osmisliti i sprovesi specijalizovani obrazovni program za kreativne industrijeO PROJEKTU

- CILJEVI
Opšti cilj1:

Osnažiti kreativne, kulturne i 

preduzetničke kompetene kod  

pojedinaca koji nužno ne rade  

u kreativnom sektoru

Opšti cilj2:

povećati svest o prednostima održivosti i kreativnih industrija 

u regionu pomoću edukacija 

S pecifični cilj2:

Poboljšati preduzetničke kompetence kod pojedinaca kako bi

ekonomski varolizovali svoju kreativnost

S pecifični cilj3:

Omogućiti razmenu ideja i znanja među učesnicima projekta kroz

grupnu mobilnost

S pecifični cilj4:

Poboljšati digitalne kompetence kod učesnika projekta pomoću obuka

na temu digitalnog marketinga i kroz korištenje digitalne platforme

S pecifični cilj5:

Promovisati održivost kroz korištenje recikliranih materijala u

kreativnom radu

S pecifični cilj6:

Očuvanje kulturne baštine u zabačenim krajevima pomoću održivog 

kulturnog turizma
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Ovim projektom učesnicima ćemo 

pomoći da prepoznaju i razviju vlastiti 

kreativni potencijal i podržati ih za 

izlazak na tržište

Osobe iz zabačenih i slabije 

naseljenih područja imaju prednost 

u učešću u projektu – na ovaj način 

osobe koje imaju interes za 

zanatima ili za održivim kulturnim

turizmom mogu doprineti

revitalizaciji manje razvijenih

područja.

Primarna ciljna grupa projekta su 

odrasli koji imaju interes za

kreativan rad i žele ga ekonomski 

valorizovati
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Srednjeročni uticaj: edukovani učensici lakše će 

uči u preduzetničke vode

Kratkoročni uticaj: upoznavanje 

pojedinaca s konceptom 

kreativnih industrija i

mogućnostia koje one pružaju

UTJECAJPROJEKTA

Dugotrajni 

uticaj: stvaranje 

novih poslova, 

očuvanje 

kulturne baštine,

posticaj razvoju 

inovativnosti
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EDUKACIJE I

RADIONICE

Aktivnost će biti sprovedna u tri faze: 

Obuke

Praktikumi i razmena iskustva 

Edukativne posete

Svaki partner će organizovati sljedeće obuke: 

Osnove preduzetništva

Osnove financija

Osnove digitalnog marketinga 

Edukacija vezana uz kreativni sektor

kreativni sektor koji je učesnik odabrao na početku

projekta. Tokom mobilnosti učesnik će dobiti priliku da

kreira i razvije proizvod/ideju.

Kroz interakciju sa drugim učesnicima i 

stručnjacima učesnici će dobiti 

mogućnost razmene ideja i znanja, 

razviju partnerstva i dođu do inovativnih 

ideja i rešenja.

Nakon obuka deo učesnika će imati priliku da 

učestvuje mobilnosti tj. posetu partnerima projekta u 

drugim zemljama (Slovenija/Hrvatska). Učesnici 

putuju u partnersku zemlju koja je zadužena za

Tokom mobilnosti biće organizirani 

edukativne posete vezani za odabrani 

sektor
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OS NOVE

PREDUZETNIŠ TVA
OS NOVE

FINANCIJA

OS NOVE DIGITALNOG  

MARKETINGA

EDUKACIJE O ODABRANOM

KREATIVNOM SEKTORU 

Jun/Jul 24

Teme:

- Razvoji plasiranje  

proizvoda uz  

prepoznavanje 

segmenata tržišta

- Razvoj komunikacijskih 

vještina

- S trategija razvoja i  

promocija novih

proizvoda

- Kakoprepoznati  

potrebetržišta

- Upravljanje procesom

prodaje - Upravljanje

promocijom proizvoda

- Donošenjeodluka

Jul/Sep24.  

Teme:

- Prikupljanje

financijskih

sredstava

- Financijskiplan

- Formiranjecene

- Samozapošljavanje i

porezi

- Upravljanje

autorskim pravima i

intelektualnom

svojinom

- Porezneolakšice  za

umetnike

Okt / Nov  24 

Teme:

- S EO (search  engine 

optimization) 

- PPC (pay-per-click)

- E-mail 

- Društvenemreže

- Content marketing

- GoogleAds i  

Facebook 

oglašavanje

- Onlineprodaja

- Brending ipriča o  

brendu

Jan/Feb 25 

Teme:

- Kakopodstaknuti

kreativnost

- Kakodoći do ideje

- Inovativnost

- Važnost znanja
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MOBILNOST - PRAKTIKUMI S AJAM - F I N A L N A

P R E Z E N TA C I J A

Maj2025.

7 dana 

Troškoviputa,  smještaja i

hrane su pokriveni od strane 

projekta 

- Moda idizajn (Bjelovar)

- Zanati (Novi S ad)

- Održivi kulturni turizam

(Murska  Sobota) 

Edukativneposete

Praktične vežbe iprimeri

dobreprakse

Septembar 2025 

2  dana

- Modna revija

- Izložba zanata

- Pr e z e n tac i j a održivog 

kulturnog turizma 

- Učesnicima će se 

omogućiti da u praskisteknu  

organizaciono iskustvo

- Učesiciće imati  priliku da 

prezentujusvoje proizvode i 

usluge
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Projektom se  

podstiče 

inovativnost kod  

učesnika.

Dobiće potrebna  

znanja za  

samostalno 

delovanjeu okviru  

kreativnih 

industrija.

Nakon obuka će se  

u praksi susresti sa  

odabranim 

kreativnim 

sektorima

Prilikom grupne  

mobilnostidobiće  

priliku da razmene  

iskustva iznanja sa  

drugim učesnicima i  

stručnjacima

Želja nam je da  

učesnicidobiju  

priliku da radeono  

u čemu najviše  

uživaju – u  

kreativnom radu

projekt.kul.crea@gmail.com

https://instagram.com/projekt.kul.crea

https://www.facebook.com/projekt.kul.crea

mailto:projekt.kul.crea@gmail.com
http://www.facebook.com/projekt.kul.crea
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