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*Sadrzaj prezentacije iskljuciva je odgovornost projektnog
tima The creative industries development center (KUL)
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Kreativne industrije predstavljaju
spektar sektora, ukljucujudi film,
muziku, dizajn, knjizevnost,
primenjenu umetnost, medije,
arhitekturu...

Projekt je
sufinanciran od
strane EuropsKe

Projekat je
podrzan od
strane
programa
Kreativna
Evropa

Co-funded by the
Creative Europe Programme
of the European Union

Kreativne industrije spajaju
ekonomiju, kreativno
stvaralasto i kulturno

naslede

Projekat ¢e kod ucesnika
razviti i osnaziti kreativne i
preduzetnicka znanjai
vestine

Fokus projekta je: Odrzivom
kulturnom turizmu (Razvojni centar

* Murska Sobota - SLO)
Stari i umetnicki zanati (Inzenjeri

e zastite Zivotne sredine u saradnji sa
Samostalnim udruzenjem zanatlija
Novog Sada - SRB

e Moda i dizaj (Centar za cjelozivotno
ucenje i kulturu Bjelovar - HR)

i nvironment
I U : E‘éﬁ¥€.§"' ngineeringroup
%\ entar za MURSKA
gv cjelozivotno SOBOTA
UéEﬂje 1 kulturu osoc upomﬁre 3 NZENJERI ZASTITE ZIVOTNE SREDINE
Bielovar
Yoraaol o
MW ax
o pLa . e g @ @/4‘“0 v ) 1 ;
4 pRePh gy %w@s s

dF‘RFOﬂ/Q ll’kL % % fo

o (e ] rop- 7 "
m\\” search @M solve PULETRRT P %
R et o
- ‘v \‘rl n CDNceP’L“ £ Lt s
“f%) o s a G feam + astablish goals dentify u&mnw f*9°¥5 Vi510n oFfIDnS 5
)k gg\2655bw, v PRODUCT ¢ Sccnu!ms
E ¢4y 1k 1 055 & s i
/I I %ﬁ; ?‘52'%51-,\30‘ @ ¢ Mes\':“ r:;’ % o t i
F',B'L’\ |y g I M gicoduly ¥Mission: tden
ConsumeRs —- ? q @ \&)ln’j_c’_ e A }C
A\ — EEe (0 il b puzsnt - 7% 1
/ ist - ocial? ¥‘ o faC ICG% g ‘
/ g socnlisnTions (Ghed p L5
pu =y X

m m Skorﬂeﬂ Rrel &}Ioﬂb&n?\

[N
ma?-\“t
( ’-sucaess/ Q/ AN e peseotin
%@ %\\\ ro Pﬁmfggew«

&\.
Ceite

Y e
Lifh r‘" RESERL s RATEGY )«
—

b TR L
$2P 6-1“21’\ A..;U‘

ol Ay
1510V
= N@J[udo R\k /

o
Cohereneg — pgommmes Penefi
Action — peost /°5V- .




. Co-funded by the | (‘ RAZVOJNI nVironmenT
u Creative Europe Programme - L ’ CENTER ngineeringroup
, of the European Union | I\ Centar za MURSKA

cjelozivotno SOBOTA
THE CREATIVE INDUSTRIES ucenjeikulturu A e INZENJERI ZASTITE ZIVOTNE SREDINE

Bielovar
DEVELOPMENT CENTRE

INDUSTIRIJAM

Kreativne industrije su delatnosti koje poticu iz
individualne kreativnosti, vestina i talenata, a koje

imaju potencijal za ostvarivanje prihoda i otvaranje \ |
novih radnih mesta stvaranjem i koriscenjem Iﬁi ) |
autorskih dela i drugih sadrzaja koji su predmet

zastite intelektualne svojine
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STO SU SVE KREATIVNE
INDUSTRIVE?

A Y : U B = ) nvironment
, Creative Europe Programme 9 Centar za MURSKA
THE CREATIVE INDUSTRIES of the European Union cjelozivotno SOBOTA

RBEV-ELOPRPMENT CENTRE

e zanatski proizvodi i usluge, o filmivideo,

e izrada proizvoda za licnhu upotrebu i higijenu, o radioitelevizija,

o izrada rucnih radova i umetnina, o racunarske igre,

e primenjena umetnost, e knjizevnost iizdavastvo,

o arhitektura, o softver ielektronsko izdavastvo,
« vizualna umetnost,  Organizacija dogadanja,

o grafickiiindustrijskidizajn, o oglasavanje i marketing.

o Modni dizajn,

e Muzika,

o fotografija,
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Za pojedinca:

INDUSTRIJA

Za drustvo i zivotnu sredinu:
- Privredni rast

e Kreativno izrazavanje
e Licniiprofesionalni razvoj
o Samozaposljavanje

- Nova radna mesta e Fleksibilno radno

- Kulturna raznolikost - okruzenje
ocuvanje kulturnog e Integracija u socijalnu
nasleda, tradicionalnih sredinu isocijalizacija

vestina i znanja
- Inovacije
- Globalni uticaj ‘ 06
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O PROJEKT
- CILJEVI

S pecificni cilj 1:
Osmisliti i sprovesi specijalizovani obrazovni program za kreativne industrije
S pecificnicilj2:

Poboljsati preduzetnicke kompetence kod pojedinaca kako bi
ekonomski varolizovali svoju kreativnost

1 S pecificnicilj3:

' Omoguciti razmenu ideja i znanja medu ucesnicima projekta kroz
grupnu mobilnost

S pecificnicilj4:

Poboljsati digitalne kompetence kod ucesnika projekta pomocu obuka
na temu digitalnog marketinga i kroz koristenje digitalne platforme

S pecifiénicilj5:

Promovisati odrzivost kroz koristenje recikliranih materijala u
kreativnhom radu

S pecifiénicilj6:

Ocuvanje kulturne bastine u zabacenim krajevima pomocu odrzivog

kulturnog turizma O 7
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Ovim projektom ucesnicima ¢emo
pomoci da prepoznaju i razviju vlastiti
kreativni potencijal i podrzati ih za
izlazak na trziste

Osobe iz zabacenih i slabije
naseljenih podrucja imaju prednost
u ucescu u projektu - na ovaj nacin
osobe koje imaju interes za
zanatima ili za odrzivim kulturnim
turizmom mogu doprineti
revitalizaciji manje razvijenih
podrucja.
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UTJECAJPROJEKTA

Kratkorocni uticaj: upoznavanje

pojedinaca s konceptom . Dugotrajni
kreativnih industrija i ' uticaj: stvaranje
mogucnostia koje one pruzaju novih poslova,
ocuvanje
kulturne bastine,
posticaj razvoju
inovativnosti

INZENJERI ZASTITE ZIVOTNE SREDINE

~
D
o Srednjerocni uticaj: edukovani ucensici lakse ¢e -

uci u preduzetnicke vode

all
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« Aktivnost ce biti sprovedna u tri faze:
o Obuke
o Praktikumiirazmena iskustva
o Edukativne posete

U

—
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e Svaki partner ce organizovati sljedece obuke:

o Osnove preduzetnistva

o Osnove financija
o Osnove digitalnog marketinga

o Edukacija vezana uz kreativni sektor

Co-funded by the L' cR:éﬁ\{'?ﬁj s
Creative Europe Programme X Centar za MURSKA
of the European Union cjelozivotno SOBOTA
REGIONALNA RAZVOJNA

ucenje i kulturu
Bielovar

AAAAAAAAAAAAAAAA

sektor

Nakon obuka deo ucesnika ce imati priliku da
ucestvuje mobilnosti tj. posetu partnerima projekta u
drugim zemljama (Slovenija/Hrvatska). UcCesnici
putuju u partnersku zemlju koja je zaduzena za
kreativni sektor koji je ucesnik odabrao na pocetku
projekta. Tokom mobilnosti ucesnik ce dobiti priliku da
Kreira i razvije proizvod/ideju.

S

INZENJERI ZASTITE ZIVOTNE SREDINE

Tokom mobilnosti bice organizirani
edukativne posete vezani za odabrani

nvironment
ngineeringroup
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SOENOLIA 74 POMURIE INZENJERI ZASTITE ZIVOTNE SREDINE

‘ 0SNOVE OSNOVE DIGITALNOG
FINANC LIA MARKETINGA

Jul/Sep 24. Okt/Nov 24

Teme:
- Prikupljanje - SEO (search engine
financijskih optimization)

sredstava PPC (pay-per-click)

Financijskiplan - E-mail
Formiranje cene - Drustvene mreze

- Samozaposljavanjei - Content marketing

porezl GoogleAds i

Upravljanje Facebook

autorskim pravima i oglasavanje
intelektualnom
svojinom

Online prodaja

Brending i prica o
brendu

Porezne olaksSice za
umetnike

EDUKACIJE O ODABRANOM
KREATIVNOM SEKTORU

Jan/Feb 25

Teme:

Kako podstaknuti
kreativnost

Kako do¢idoideje
Inovativnost

Vaznost znanja
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MOBILNOST - PRAKTILUMI ' SAJAM- FINALNA
\\\\ , /// PREZENTACIJA
Maj2025. Septembar 2025

7 dana ' dana

Troskoviputa, smjestajai Modnarevija

hrane su pokriveniodstrane Izlozba zanata

projekta Prezentacijaodrzivog
- Modaidizajn (Bjelovar) kulturnog turizma

- Zanati(NoviSad)

- OdrzZivi kulturni turizam - Ucesnicima ¢e se

(Murska Sobota) omog ucitida u praskisteknu
| organizaciono iskustvo

Edukativne posete

- UCesiciéeimati prilikuda
Prakti¢ne vezbeiprimeri prezentuju swoje proizvode i
dobre prakse usluge
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m Projektom se Dobiée potrebna Prilikom grupne Zeljanam je da
podstice Znanja za mobilnosti dobice ucesnici dobiju
inovativnost kod samostalno priliku da razmene priliku da rade ono
ucesnika. delovanje u okviru iskustva iznanja sa u vc.em.u najvise
kreativnih drugim u€esnicima i uzivaju-u
industrija. struénjacima kreativnom radu

RAZV@JN Il @ projekt.kul.crea@gmail.com
CENTAR
KREATIVNIH

INDUSTRIUA
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